Feu Vert affiche sesambitionsinter nationales - 04-16-2015
par Rédaction - Apres-Vente-Auto.com - https.//www.apres-vente-auto.com

Feu Vert affiche sesambitionsinter nationales

jeudi, 16 avril 2015

Se déclarant européen, leréseau Feu Vert annonce la mise en place d’ une nouvelle or ganisation
«en phase avec ses ambitions».

Bernard Perreau,
président du directoire de Feu Vert

Détenu par Qualium (Caisse des Dépots et Consignation), Monnoyeur et le management, Feu Vert a été
«refinancé» pour lui permettre d’ avoir les ressources financieres suffisantes & ses ambitions européennes
et pourquoi pas en ciblant des opportunités d’ acquisitions, capables d’ aider significativement a son

dével oppement.

Pour cela, le réseau, fort de ses 400 centres, a décidé de mettre en place une nouvelle organisation, sous le
contréle de Bernard Perreau, président du directoire, qui s est appuyé d’ abord sur les ressources
humaines internes et européennes, mais aussi sur des nouveaux venus. De fait, les principaux acteurs sont

Ricardo Lopez-Francos, directeur général de Feu Vert International qui est en charge de
développer I’ enseigne dans le Monde.

Régis Taillandier s occupe la direction financiére.

Bruno Crocheton assure I’ encadrement du nouveau service technique.

Bertrand Descours est nommeé directeur marketing de |’ offre Europe et de la centrale d’ achat de
Genéve.

Jésus Alvarez est nomme directeur des ressources humaines pour le groupe.
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 Jean-Philippe Hénaff devient directeur de la communication et du marketing client groupe.
e Denis Berthier se charge de la direction de la «Supply Chains.

«Nous sommes sur un marché tres convoité qui nécessite, pour réussir, une totale convergence des
moyens sur tous les plans : marketing, commercial, supply chain, digital et opérationnel terrain. Dans cet
environnement qui exige réactivité et souplesse, il était essentiel de reconsidérer notre organisation et
notre mode de management pour étre plus proche du terrain et de nos clients», confesse B. Perreau.

© Apres-Vente-Auto.com © Reproduction interdite

2/2


http://www.tcpdf.org

